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Le décret dérogatoire est paru

Délais de paiement:
mieux vaut tard que jamais

En accordant officiellement le sursis tant attendu
sur la réduction des délais de paiement, le décret
publié la semaine derniére devrait redonner

un peu de souffle aux trésoreries étranglées

de certaines officines. Satisfaits certes, mais aussi

un peu amers, les syndicats d’officinaux
accueillent ce nouveau texte comme une bonne
nouvelle, mais regrettent que cet aménagement
demandé de longue date ait mis si longtemps

pour aboutir.
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UNE PROVOC' BIEN CALCULEE DU LEEM

La campagne choc de Bernard Meddoc

« LE MEDICAMENT n'est pas
un produit comme les autres. »
Ce n’est pas vous qui me direz
le contraire. Mais, comme moi,
vous savez qu'il ne suffit pas de
clamer un message pour étre
entendu. Encore faut-il trouver
le bon ton. C'est ce qu'ont di se
dire les décideurs du LEEM
(Les Entreprises du médica-
ment) en concoctant la com’ de
la prochaine Semaine du médi-
cament. Organisée entre le 12
et le 22 octobre prochain, cette
campagne aura pour théme « la
confiance que l'on peut accor-
der au médicament ». Et qui
mieux qu'un charlatan au sou-
rire éclatant pouvait lancer le
salutaire message? Bernard
Meddoc a répondu présent!
Comme un respectable phar-
macien, ce quinquagénaire aux
tempes argentées, porte bien la

Les remédes en toc du camelot du médoc
blouse... mais celle-ci est rose.
11 est 2 la téte d'une entreprise
innovante et audacieuse, bapti-
sée Bernard Meddoc Institute.
Lacteur principal de la cam-
pagne on line du LEEM
(www.bernard-meddoc.com),

aux allures de ringard et au re-
gard brillant, emprunte délibé-
rément le ton décalé de la ré-
clame d’'antan. Flanqué d’un
assistant maladroit, le potard
de comédie vante ainsi avec cy-
nisme et mégalomanie les mé-

rites des médicaments sans
boite, sans notices et sans vi-
gnettes, des cachets glacés a dé-
guster bien frais, et autres sup-
pos fluorescents goit fraise.
Les trois petits spots signés
Meddoc pratiquent 'autodéri-
sion et la caricature d'une in-
dustrie pharmaceutique dé-
complexée en déclinant les
thémes de l'innovation, de la
responsabilité et de la crédibi-
lité. Pour faire passer des mes-
sages importants, une pincée
_d’humour n’est pas inutile.
“Certains jugeront peut-étre la
dose un peu forte. Quant & moi,
le sirop de Mister Meddoc
additionné de 5 volumes d'eau
et servi avec des glagons me
donne envie de lancer avec
lui un tonitruant : « A votre
santé! »

> DIDIER DOUKHAN
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